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CHWYTLIWE NAGLOWKI - PO CO?

Chwytliwe naglowki, to nieodtaczny element skutecznych
postow na Instagramie. Dzieki nim mozesz zwiekszy¢
zasieg, zaangazowanie i swiadomosc¢ swojej marki.

Jak napisac chwytliwy naglowek na Instagramie?

e Uzyj pyltan. Angazuja uzytkownikow i sprawiaja,
7e chca dowiedziec sie wiecej.

e Uzywaj emotikon. To swietny sposob na to, aby
nadac¢ Twojemu nagtowkowi bardziej osobisty
charakter.

e Badz konkretna. Unikaj ogolnikow i mow wprost
o tym, co oferujesz w swoim poscie.

e Uzyj liczb. Liczby sa tatwe do zapamietania i
sprawiaja, ze Twoj naglowek jest bardziej
konkretny.

e Zwracaj uwage na dlugosc¢ naglowka. Powinien
on byc¢ krotki i tresciwy, aby uzytkownik mogt go
przeczytac i zrozumie¢ w mgnieniu oka.

e Testuj rozne naglowki. Najlepszym sposobem na
to, aby dowiedziec sie, ktory naglowek jest
najbardziej skuteczny, jest przetestowanie kilku

roznych opcji.

Dlaczego warto uzywac chwytliwych naglowkow na
Instagramie?

e Zwickszaja zasieg postow. Chwytliwe naglowki
przyciagaja uwage uzvtkownikow i sklaniaja ich
do klikniecia w post. Dzieki temu Twoje posty
beda wyswietlane szerszemu gronu odbiorcow.

e Poprawiaja zaangazowanie. Zachecaja one
uzytkownikow do interakcji z postem, np.
zostawiania komentarzy lub polubien. Dzieki
temu zwickszysz zaangazowanie swoich
odbiorcow.

e Buduja swiadomos¢ marki. Jest to doskonaly
sposob na to, aby uzytkownicy zapamietali Twoja
marke!
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WEZWANIE DO DZIALANIA (CTA)

Wezwanie do dziatania (CTA), to tekst lub erafika, ktora
jasno 1 konkretnie wskazuje, jakiego dziatlania oczekuje sie
od odbiorcy.

WEZWANIE DO DZIALANIA (CTA) NA INSTAGRAMIE
MOZE BYC UZYWANE DO ZACHECENIA
UZYTKOWNIKOW DO:

Przeczytania posta

Reakcji na post

Zakupu produktow lub uslug
Subskrypcji profilu

Odwiedzenia strony internetowej
Zapisania sie na newsletter

SKUTECZNE CTA POWINNO BYC:

1.Konkretne 1 tatwe do zrozumienia: Odbiorca
powinien wiedziec¢, co ma zrobic¢, aby spelnic
Twoje oczekiwania

2.Krotkie i zwiezte: Ludzie maja krotka uwage,
wiec wazne jest, aby CTA bylo chwytliwe i
latwe do zapamietania

3.Wzywajace do dzialania: CTA powinno byc
napisane w taki sposob, aby zachecalo do
podjecia dziatania na Twolim profilu

Dobrym pomystem, jest stosowanie roznych CTA
w zaleznosci od celu posta. Na przyklad, jesli
chcesz zwiekszy¢ zaangazowanie, mozesz
zacheci¢  uzytkownikow do  pozostawienia
komentarza, lub udostepnienia posta. Jesli chcesz
zwiekszyc sprzedaz, mozesz zachecic

uzytkownikow do zakupu produktu lub uslugi.
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PRZYKLEADY WEZWANIA DO DZIALANIA (CTA):

Kup teraz

Dowiedz si¢ wiecej
Subskrybuj

Sled

Udostepnij

Komentuj

Odpowiedz na ankiete
Wez udzial w wydarzeniu
Sciagnij aplikacje
Zapisz sie na newsletter
Skontaktuj sie z nami
Poznaj nasza historie
Zobacz nasze produkty

Odwiedz nasza strone internetowa

PRAKTYCZNE POMYSLY NA CTA, KTORE
MOZESZ WYKORZYSTAC NA INSTAGRAMIE:

e Przeczytaj nasz post, aby dowiedziec sie wiecej!

e Dawaj lajka, jesli podoba Ci sie to, co widzisz!

e Wyprobuj nasz produkt i podziel sie opinia!

e 7rob zdjecie z naszym produktem i oznacz nas!

e Wez udzial w naszym konkursie i wygraj
nagrode!

e Odwiedz nasza strone internetowa, aby uzyskac
rabat!

e 7Zapisz sie na nasz newsletter, aby otrzymac
prezent!

e Sled7 nas na biezaco, aby zobaczy¢ wiecej
zabawnych tresci!

e Podziel sie tym postem z przyjacielem!

e Napisz komentarz, aby wygrac nagrode!

e Daj nam znac, co myslisz o tym poscie!

e Kup teraz i zdobadz darmowy prezent!

e Obserwuj nas, aby byc¢ na biezaco z najnowszymi
trendami!

e 7Zapisz sic na newsletter, aby otrzymywac

ekskluzywne oferty!
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POSTAW NA GRAFIKE!

Grafika powinna by¢ dostosowana do Twojej grupy docelowej
i przedstawiac to, co oferujesz w sposob jasny i atrakcyjny.

JAK STWORZYC SKUTECZNA GRAFIKE ABY
PRZYCIAGNAC UWAGE KLIENTA?

e Uzyj jasnych i zywych kolorow. Takie kolory moga byc
bardzo skutecznym sposobem na przyciagniecie uwagi.

e Uzyj wysokiej jakosci zdje¢ lub grafik. Odpowiednie
zdjecia lub grafiki moga pomoc Ci przedstawic swoj
produkt lub ustuge w atrakcyjny sposob.

e Uzyj jasnego 1 czytelnego tekstu. Powinien byc¢ on
napisany przystepnym jezykiem, tatwym do odczytania i
Zrozumienia.

e Uzyj CTA - to Kkluczowy element kazdej grafiki
zachecajacej do zainteresowania klienta.

GRAFIKA PRZYCIAGAJACA WZROK KLIENTA
POWINNA BYC TAKZE:

e Estetyczna i atrakcyjna. Musi budzic zainteresowanie
i wywolac pozytywne emocje.

e Odpowiednia do grupy docelowej - dostosowana do
zainteresowan i potrzeb Twoich odbiorcow.

e Konkretna i informacyjna. Musi jasno przedstawiac,
co oferujesz i dlaczego warto sie tym zainteresowac.

e Wzywajaca do dzialania. Powinna zawiera¢ CTA,
ktore zacheca do podjecia dzialania.

OTO KILKA PRZYKEADOW GRAFIK NA SOCIAL MEDIA

e Grafika z atrakcyjnym zdjeciem Twojego produktu lub
ushugi. Takie grafiki sa bardzo skuteczne w przyciaganiu
uwagi i kojarzeniu z Twoja marka.

Grafika z inspirujaca grafika lub ilustracja. Moga byc one
skuteczne w  wywolaniu  pozytywnych emocji i

zapamictaniu Cie na dluzej.

Grafika z jasnym/kolorowym i czytelnym tekstem. Takie
erafiki moga byc¢ skuteczne w przekazywaniu informacji o
produkcie lub ustudze i btyskawicznie przyciagaja wzrok.
Grafika z CTA - sa bardzo skuteczne w zachecaniu do
podjecia dzialania (obserwacja, klikniecia, komentarze)
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SPOJNOSC WIZUALNA
DLACZEGO JEST TAK WAZNA?

Spojnosc graficzna na Instagramie to doskonaly sposob na to, aby
Twoje konto bylo bardziej rozpoznawalne 1 angazujace

SPOJNOSC WIZUALNA W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH:

e Buduje swiadomosc¢ marki. Gdy uzytkownicy widza, ze
Twoje posty maja wspolny styl i ton, zaczynaja kojarzyc
Ci¢ z dana marka.

e Ulatwia odnalezienie Twoich postow. Gdy uzytkownicy
widza, ze Twoje posty sa spojne, tatwiej im je znalezc,
nawet jesli nie pamietaja, na jakie konto klikneli.

e Zwicksza zaangazowanie. Uzytkownicy sa bardziej
sklonni do interakcji z Twoimi postami, jesli sa one
spojne i estetyczne.

MOODBOARD - CO TO TAKIEGO?

Moodboard to cenne narzedzie, ktore moze pomoc Ci w
stworzenie spojnej i atrakcyjnej marki. Inaczej, jest to
wizualne przedstawienie tozsamosci marki. Stuzy do
uporzadkowania pomysiow i inspiracji, ktore sa istotne dla
marki. Moodboard w zaleznosci od typu dzialalnosci klienta
moze zawierac:

e 7djecia,

e kolory,

e typy czcionek,

e motywy, symbole

e ton i styl marki

e wartosci marki

— . CHCESZ OSIAGNAC SPOJNOSC GRAFICZNA NA

INSTAGRAMIE?

#E2DEDO

e Stworz indywidualna palete kolorow dla swojej marki

e Wybierz spojny styl zdjec i filmow

e Stosuj zgrane filtry i efekty.

e W postach i relacjach uzywaj tych samych typow
czcionek i fontow.

e Uzywaj jednolitych formatow postow - stworz wlasne
szablony
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STORYTELLING JAK OPOWIADAC
HISTORIE, KTORE PRZYCIAGAJA?

Storytelling to nie tylko modne stowo - to
najpotezniejsze narzedzie komunikacji, jakie masz
jako marka, tworca, ekspert.

Dobre historie angazuja emocjonalnie, sprawiaja,
ze odbiorca widzi w Tobie cztowieka, a nie tylko
kolejny profil w feedzie. To one zostaja w pamieci
na dtuzej niz nawet najlepsze tipy czy hasila.
Dlaczego storytelling dziala?

4 Bo ludzie zapamietuja emocje, nie informacje

4 Bo zaufanie buduje sie przez autentycznosc

Bo decyzje zakupowe podejmujemy sercem, a potem

[E—

uzasadniamy rozumem

STRUKTURA DOBRE]J HISTORII - PROSTY SCHEMAT,
KTORY DZIALA

1. HAK / ZACZEPKA

Krotki wstep, ktory przyciaga uwage - moze to byc
pytanie, mocne zdanie, intrygujaca sytuacja. ,Bylam
pewna, ze to sie nie uda. Ale zrobitam to mimo wszystko.”
2. TLO / KONTEKST

Wyjasnij, co sie dzialo, z czym sie mierzylas - stworz tlo
emocjonalne. Nie boj sie szczerosci. "Bylam wypalona, nie

wiedzialam, w ktora strone isc¢. Instagram przestal mnie

cieszyc."

3. PUNKT ZWROTNY / KONFLIKT

Opowiedz o wydarzeniu, decyzji lub momencie
przelomowym. Czasem to bedzie blad, czasem olsnienie.
Wtedy uslyszalam jedno zdanie, ktore zmienilo moje
podejscie...”

4. LEKCJA / TRANSFORMACJA

Pokaz, co 7z tej sytuacji wynika. Co zrozumialas? Jak sie

zmienitas? To  najwazniejszy  moment  historii.
JZrozumialam, ze nie musze byc idealna, by by¢ pomocna.
To od tamtej pory moj klucz do autentycznosci.”

5. CTA (WEZWANIE DO REAKCJI)

Zachec¢ odbiorce do interakcji lub refleksji — moze to byc
pytanie, prosbha o komentarz lub udostepnienie. np. ,Masz
podobnie? Daj zna¢ w komentarzu. Chetnie przeczytam

Twoja historie.”
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JAK UZYWAC STORYTELLING W PRAKTYCE?

o 1 post = 1 historia - nie probuj upychac
wszystkiego naraz.

& Nie boj sie osobistych emocji - ludzie czuja,
ody jestes prawdziwa.

o Zmieniaj format: karuzele, relacje, video,
Reels, live - storytelling nie zna granic.

& Opowiadaj tez o klientach - "Twoja marka to
nie Ty, to relacje, ktore tworzysz."

s Jesli cos Cie poruszylo - to idealny material
na historie!

PRZYKEADOWY SZKIELET POSTA
STORYTELLINGOWEGO

Hak/zaczepka

,Plakalam nad tym, co mialo by¢ sukcesem.”

Tlo

Kilka tygodni wczesniej odpalilam moj pierwszy kurs
online. Bylam podekscytowana i... przerazona.
Punkt zwrotny

Sprzedaz byla... praktycznie zerowa. Przez chwile
chcialam sie poddac.

Lekcja/transformacja

Ale zrozumiatam, ze nie chodzi o jeden produkt.
Chodzi o budowanie spolecznosci, krok po kroku.
Dzis mam ponad 300 kursantek.

CTA

Masz za soba podobna historie? Daj znac. Pogadamy

o tym.

| STORYTELLING

IS the best marketing
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POMYSLY NA NAGLOWEK
1. Oto niesamowity sposob na ........ (problem klienta)
2. Oto moja sprawdzona metoda na. ........ (problem klienta)
3. Oto moj przepis na ........ (problem klienta)
4. Oto moje tajne triki, jak ........ (problem klienta)
5. Oto moja sztuczka, jak ........ (problem klienta)
0. Moje sprawdzone rozwiazania na ........ (problem klienta)
7. Moja recepta na. ........ (problem klienta)
8. Moje tajne wskazowKki, jak ........ (problem klienta)
0. Moja metoda, jak ........ (problem klienta)
10. | Oto 3 proste kroki do ........ (rozwiazanie problemu klienta)
11. | Oto 3 skuteczne sposoby na. ........ (rozwiazanie problemu klienta)
12. | Oto 3 sprawdzone metody na ........ (rozwiazanie problemu klienta)
13. | Oto 3 sztuczki, ktore pomoga Ci ........ (rozwiazanie problemu klienta)
14. | Oto 3 wskazowki, jak ........ (rozwiazanie problemu klienta)
Oto 5 najlepszych koncepcjina ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
15. | nisza)
Oto 5 kreatywnych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
16. | nisza))
Oto 5 skutecznych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane 7z Twoja
17. | nisza)
Oto 5 sprawdzonych patentow na. ........ (zagadnienie zwiazane 7.
18. | Twoja nisza)
Oto 5 inspirujacych pomyslow na ........ (zagadnienie zwiazane 7
19. |Twoja nisza)
20. | Oto najczestszy blad, ktory popehmiaja ........ (Twoja grupa docelowa)
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POMYSLY NA NAGLOWEK

Oto najwiekszy problem, z ktorym borykaja sie ........ (Twoja grupa

21 |docelowa)

Oto najwieksza przeszkoda, ktora stoi na drodze ........ (Twoja grupa
22 |docelowa)
2 Oto najwiekszy sekret, ktory ukrywaja ........ (Twoja grupa docelowa)
2 Oto najwiekszy mit, w ktory wierza ........ (Twoja grupa docelowa)

3 kluczowe rzeczy, ktore musisz wiedziec, aby ........ (rozwiazanie
25 |problemu klienta)

3 najwazniejsze rzeczy, ktore musisz zrobic, aby ........ (rozwiazanie
26 |problemu klienta)

3 rzeczy, ktore musisz zrozumiec, aby ........ (rozwiazanie problemu
27 | klienta)

3 rzeczy, ktore musisz pamietac, aby ........ (rozwiazanie problemu
28 | klienta)
b |3T7CECTY, ktore musisz zrobic, aby uniknac ........ (problem klienta)
"0 Latwy sposob na ........ (problem Kklienta)
- Szybki sposob na ........ (problem klienta)

Skuteczny sposob na. ........ (problem klienta)
32

Sprawdzony sposob na ........ (problem Kklienta)
33
2 Prosty przepis na ........ (problem klienta)

Najeorszy blad, ktory mozesz popehic w ........ (zagadnienie zwiazane
35 |z Twoja nisza)

Najeorsza rzecz, ktora mozesz zrobic w ........ (zagadnienie zwiazane
36 |z Twoja nisza)

Najeorszy nawyk, ktory mozesz wyrobic sobie w ........ (zagadnienie
37 |zwiaz. z Twoja nisza)

Najgorsza putapka, w ktora mozesz wpasc w ........ (zagadnienie
38 | zwiazane z Twoja nisza)

Najgorszy mit, w ktory mozesz uwierzyc w ........ (zagadnienie
39 | zwiazane 7 Twoja nisza)

40

Moja historia o tym, jak ........ W oo,
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POMYSEY NA NAGLOWEK
“ Oto niesamowity sposob na ........ (problem klienta)
" Oto moja sprawdzona metoda na ........ (problem klienta)
- Oto moj przepis na ........ (problem klienta)
" Oto moje tajne triki, jak ........ (problem klienta)
43 Oto moja sztuczka, jak ........ (problem klienta)
46 Moje sprawdzone rozwiazania na ........ (problem klienta)
o Moja recepta na. ........ (problem klienta)
48 Moje tajne wskazowKki, jak ........ (problem klienta)
g Moja metoda, jak ........ (problem klienta)
o Oto 3 proste kroki do ........ (rozwiazanie problemu klienta)
. Oto 3 skuteczne sposoby na ........ (rozwiazanie problemu klienta)
: Oto 3 sprawdzone metody na. ........ (rozwiazanie problemu klienta)
2
: Oto 3 sztuczki, ktore pomoga Ci ........ (rozwiazanie problemu klienta)
3
y Oto 3 wskazowki, jak ........ (rozwiazanie problemu klienta)
Oto 5 najlepszych koncepcji na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
55 | Nisza)
Oto 5 kreatywnych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
56 | Nisza))
Oto 5 skutecznych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
57 | Nisza)
Oto 5 sprawdzonych patentow na ........ (zagadnienie zwiazane 7
=8 | Twoja nisza)
Oto 5 inspirujacych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane 7
s9 |Twoja nisza)

60

Oto najczestszy blad, ktory popelniaja ........ (Twoja grupa docelowa)
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POMYSEY NA NAGLOWEK
‘ Oto niesamowity sposob na ........ (problem klienta)
- Oto moja sprawdzona metoda na ........ (problem klienta)
63 Oto moj przepis na ........ (problem klienta)
64 Oto moje tajne triki, jak ........ (problem klienta)
6 Oto moja sztuczka, jak ........ (problem klienta)
” Moje sprawdzone rozwiazania na ........ (problem klienta)
6 Moja recepta na. ........ (problem klienta)
63 Moje tajne wskazowKki, jak ........ (problem klienta)
60 Moja metoda, jak ........ (problem klienta)
3 Oto 3 proste kroki do ........ (rozwiazanie problemu klienta)
- Oto 3 skuteczne sposoby na ........ (rozwiazanie problemu klienta)
Oto 3 sprawdzone metody na. ........ (rozwiazanie problemu klienta)
72
Oto 3 sztuczki, ktore pomoga Ci ........ (rozwiazanie problemu klienta)
73
” Oto 3 wskazowki, jak ........ (rozwiazanie problemu klienta)
Oto 5 najlepszych koncepcji na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
75 |nisza)
Oto 5 kreatywnych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
76 | Nisza))
Oto 5 skutecznych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane z Twoja
77 |nisza)
Oto 5 sprawdzonych patentow na ........ (zagadnienie zwiazane 7
-8 | Twoja nisza)
Oto 5 inspirujacych pomystow na ........ (zagadnienie zwiazane 7
79 | Twoja nisza)

80

Oto najczestszy blad, ktory popelniaja ........ (Twoja grupa docelowa)
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POMYSLY NA STORYTELLING

&

"Kiedys myslalam, ze sie nie nadaje, ale..."

2 "Najwicksza porazka, ktora okazala sie blogostawienstwem"
3 "Tak jedno zdanie zmienito moje zycie/myslenie/biznes"
4 | 'Bylam w miejscu, w ktorym Ty jestes teraz..."

5 "Moja pierwsza sprzedaz - 1 co wtedy czulam'

6 "Popemitam ten btad i zaplacitam za to..."

7 "Co zrobilam nie tak na poczatku?"

8 "Opowiem Ci o sytuacji, ktora mnie zawstydzila, ale..."
0 "Moj najwiekszy fuckup w pracy"

10 |"Rzeczy, ktorych teraz NIGDY bym nie zrobila..."

11 | Dzien z mojego zycia - prawdziwa wersja'

12 | 'Jak wygladalo tworzenie tego produktu/ustugi”

3 "Co sie dzieje, zanim wrzuce post na Instagram"

14 |"5rzeczy, ktorych nie widac na zdjeciach'

15 "Prawda o prowadzeniu |biznesu/insta/blogal"

16 | Go ustyszatam od klientki, co mnie rozczulito’

17 "Historia jednej wiadomosci DM, ktora zostala ze mna na dhugo"
.8 | "Feedback, ktory zmienit moje podejscie’

19 "Najbardziej wzruszajaca wspolpraca ever"

20 |"To, co klienci widza, a czego nie widza (i powinni)"

21 | Czego nauczyl mnie ostatni rok/miesiac/tydzien?"

22 | "Co zrobitabym inaczej, gdybym zaczynala od nowa?"
23 |"3rzeczy, ktore daly mi najwiekszy rozwoj"

24 | "Gdybym mogla cofnac czas..."

25 | "Dlaczego przestatam [robic cos] i co sie zmienito?"

26 |Co tak naprawde mnie motywuje?"

27 | "Ten jeden cytat wraca do mnie jak bumerang"

28 | "Nie mowie o tym czesto, ale..."

29 | "To nie bylo latwe, ale potrzebne'

30

"Za co dzis jestem wdzieczna (i jak to wplywa na moj biznes)"
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Stworzmy razem
marke, ktora przyciaga
1 zostaje w pamiecl.

Napisz do mnie
1 Zacznijmy tworzyc
marke ‘Twoich marzen.

=

kontakt@lovely-media.com

O

tel. 782-194-952
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