MEDIA

OGOLNE WARUNKI WSPOLPRACY

Pakiety do wyboru

1. Pakiet podstawowy — Identyfikacja wizualna marki 749 z}
* Logo gtéwne (3-5 propozycji do wyboru)
» Brandboard marki (dobér kolorystyki, fontdw oraz stylu wizualnego marki)
» 3 wizualizacje marki
« Pliki w formatach PNG, SVG, EPS oraz PDF

2. Pakiet rozszerzony - Identyfikacja wizualna marki 990 zt
» Catosc¢ z pakietu podstawowego
* Projekt wizytowki
* Projekt ulotki (bez kosztéw druku — szczegoty ponizej)

3. Pakiet Combo | 1350 zt

» Catosc¢ z pakietu podstawowego
+ Instagram Design Booster

4. Pakiet Combo Il 1890 zt
» Calosc¢ z pakietu podstawowego
» Instagram Design Booster
» Warsztat 1:1 ,Twoja marka na Instagramie”

5. Pakiet Combo VIP 2590 z}
» Catosc¢ z pakietu podstawowego
» Instagram Design Booster
» 3 projekty materiatéw reklamowych (np. wizytéwka, voucher, ulotka)
» Warsztat 1:1 ,Twoja marka na Instagramie”
+ Konsultacja 90 min. po 3 miesigcach od warsztatu

Oferta indywidualna

Jesli masz inne potrzeby, przygotuje indywidualng wycene i zakres prac dopasowany do Twojej marki.
W ramach oferty indywidualnej mogg znalez¢ sie réwniez projekty materiatéw drukowanych.

Materialy i pliki koncowe




« Koszt wydruku oraz jego zamowienie ustalany jest osobno — po zaakceptowaniu finalnych
projektow przez klienta.

+  Gotowe projekty udostepniam na dysku Google — w formatach do druku oraz do wykorzystania w
social media.

+ Pliki koncowe przekazywane sg w formatach: PNG, SVG, EPS oraz PDF.

- Umowa przeniesienia praw autorskich przekazywana jest w terminie do 7 dni od przekazania
finalnych plikow lub zakonczenia realizacji pakietu.

Proces wspoétpracy

1. Po wyborze pakietu prosze o wypetnienie ankiety wstepnej — od tego rozpoczyna sie proces
projektowy.

2. Mozemy umowic sie na rozmowe telefoniczng lub spotkanie online (Google Meet), aby omowié
szczegoty po wypetnieniu ankiety.
Ankieta: https://forms.gle/n6S1k4VWqLFupTDp9

3. Projekt realizowany jest na podstawie materiatéw, inspiracji i informaciji przekazanych przez
klientke.

4. Pierwsze propozycje projektowe przedstawiane sg w czasie 5—7 dni roboczych od ustalenia
szczegotow.

5. Realizacja projektu rozpoczyna sie w terminie 3—14 dni roboczych od zakupu pakietu, w zaleznosci
od dostepnosci terminéw w moim kalendarzu.

Czas realizacji

+ Pierwsze propozycje: 5—7 dni roboczych
+ Catosé realizacji: 14—21 dni roboczych (liczgc od startu projektu)

Zasady poprawek

+ W cene pakietu wliczone sg trzy rundy poprawek.
+ Kazda kolejna poprawka: 150 zt.

Przez runde poprawek rozumiem istotne zmiany w projekcie, np. zmiana uktadu, kolorystyki, typografii lub
kierunku projektu. Drobne korekty (np. przesuniecia, poprawki tekstu, niewielkie zmiany koloréw) nie sg
traktowane jako petna runda poprawek.

Zmiany po akceptacji brandboardu

+ Po akceptacji brandboardu wszelkie zmiany wymagajgce ponownego opracowania koncepcji (np.
zmiana kolorystyki, stylu, kierunku logo) wigzg sie z dodatkowg optatg od 450 zt.

« Obejmuje to ponowne przygotowanie brandboardu oraz plikow koncowych.

Zmiana koncepcji projektu

Zmiana koncepcji po przedstawieniu pierwszych propozyciji = 450 z}

Np. zmiana nazwy marki, catkowita zmiana stylu, kolorystyki lub kierunku wizualnego.

Dodatkowe wersje logo

- Logo alternatywne, np. drugi uktad znaku/logotypu (pliki we wszystkich formatach): +250 zt

Dodatkowe wizualizacje marki

- Wybrany format przez klienta, kazda wizualizacja: +50 z

Czas odpowiedzi i akceptacja projektow




« Czas na odpowiedz od zleceniodawcy: 7 dni roboczych.
+ Brak odpowiedzi w tym czasie oznacza:
> akceptacje projektu lub jednej z przedstawionych propozycji
> lub wydtuzenie czasu realizacji (projekt wraca do kolejki realizacji)

Dtuzszy brak kontaktu wptywa bezposrednio na wydtuzenie wspotpracy. Ze strony zleceniobiorcy kontakt
odbywa sie na biezgco, 1 do 2 dni robocze.

Komunikacja i zakres informaciji

+ Projekt tworzony jest na podstawie materiatéw przekazanych przez klientke.

« Brak inspiracji lub bardzo ograniczona ilos¢ wskazéwek moze wptyna¢ na kierunek projektu oraz
finalny efekt.

« Zleceniobiorca nie odpowiada za niespetnienie oczekiwan wynikajgce z braku lub niepetnych
informac;ji przekazanych przez klientke.

» Zleceniobiorca nie odpowiada za ewentualne podobienstwo projektu do innych realizacji, jesl
wynika ono z inspiracji przekazanych lub sugerowanych do wykorzystania przez klientke.

Warunki rezygnacji ze wspoétpracy

Kazda ze stron ma prawo do rezygnacji na dowolnym etapie wspotpracy. Rozliczenie nastepuje
proporcjonalnie do wykonanych prac — czes$¢ odpowiadajgca zrealizowanemu etapowi zostaje
zatrzymana, a pozostata kwota podlega zwrotowi.
Rezygnacja klientki

* Rozliczenie uzaleznione od stopnia zaawansowania prac.

- Klientka otrzymuje wykonane materiaty (jesli etap na to pozwala).

Rezygnacja projektantki
+ Mozliwa w sytuacjach takich jak brak porozumienia, utrudniona komunikacja lub brak wspotpracy.
+ Rozliczenie proporcjonalne + zwrot pozostatych srodkow.

Kontakt w trakcie wspotpracy

+ Messenger / Instagram DM
* Projekty przesytane mailowo

Jesli masz pytania — Smiato pisz!
Z przyjemnoscig pomoge stworzy¢ spojng i wyjgtkowg identyfikacje Twojej marki.

Asia



Regulamin realizacji druku

Akceptacja projektu do druku oznacza akceptacje ponizszych warunkow.

Druk jest procesem technologicznym, ktory wigze sie z naturalnymi tolerancjami produkcyjnymi. Nalezy
mie¢ swiadomos¢, ze kolory widoczne na ekranie monitora mogg nieznacznie réznic sie od tych
uzyskanych w druku. Wynika to z roznic miedzy przestrzeniami koloréw (RGB w ekranach a CMYK w
druku), ustawien monitoréw, profili kolorystycznych oraz samej technologii nanoszenia farby. Roznice te
sg nieuniknione i mieszczg sie w standardach branzowych.

W procesie druku mogg wystgpi¢ minimalne réznice w nasyceniu koloréw lub kryciu farby. Drobne
miejsca o nieco stabszym nasyceniu, widoczne jedynie pod silnym swiattem, sg zjawiskiem naturalnym i
nie stanowig wady produktu.

Podobnie delikatne réznice w potysku, strukturze lub grubosci warstwy lakieru UV mogag pojawic sie
szczegolnie przy bardzo drobnych elementach. Technologia druku nie pozwala na naniesienie farby z
doktadnoscig do utamkoéw milimetra, dlatego minimalne odchylenia sg dopuszczalne.

W przypadku wykonczen specjalnych (lakier UV, folia SoftTouch, ztocenia) nalezy liczy¢ sie z
naturalnymi wiasciwosciami materiatdw — m.in. podatnos$cig na slady czy réznice w potysku.

Dodatkowo, w zalezno$ci od rodzaju papieru, jego faktury i chtonnosci, kolorystyka oraz struktura
nadruku mogg sie r6zni¢ miedzy partiami.

Powyzsze zjawiska sg naturalne i nie stanowig podstawy do reklamacji.



